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Branschfolket spar inredningstrender:

Badrummet ar det nya statusrummet

Vid arets mobelméassa som agde rum 8-12 februari tillfragades 100 utstéllare fran mébel-
och inredningsbranschen om framtidens badrumstrender. Resultaten visar att
badrummet ar pa vag att bli det nya statusrummet och att trenden gar mot allt stérre och
lyxigare badrum.

Hela 81 procent av de tillfragade anser att intresset for
badrumsinredning har dkat de senaste aren. 67 procent uppger
att de tror att badrummet ar eller kommer att bli det nya
statusrummet i svenska hem och 82 procent tror att badrummen
kommer att bli stérre. Resultaten visar aven att badkaret
férvantas géra comeback.

— De hér resultaten visar det vi lange har trott och markt hos vara
kunder, namligen att badrummet blir allt viktigare och &r en plats
fér avkoppling i en allt mer stressad tillvaro. Darfér lagger vi ned
mer tid och pengar pa att fa det som vi dnskar. Man vill ha en
vacker och harmonisk plats att varva ned pa och darfér blir ocksa
badrummen allt mer spa-inspirerade, sager Pontus Eklind, vd fér
Aspen.

Andra trender som undersokningen visar ar att

B badrummen i framtiden kommer att ha battre och

# _smartare forvaring. Mer farg, funktionalitet och design
finns ocksé bland trendspaningarna.

Pa fragan om vilket av hemmets rum som &r viktigast
| att lAgga mest pengar pa, svarar majoriteten kdket (60
procent). Badrummet kommer p& andra plats med 20
procent och vardagsrummet tatt efter med 19 procent.

Déremot kommer badrummet pa férsta plats pa frdgan om vilket rum svenskarna kommer att
renovera och bygga om under 2011. Badrummet férvantas aven att bli "arets renoveringsprojekt
ar 20117, foljt av kdket och vardagsrummet.



Vilka trender ser du for badrummet i framtiden?
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Badkaren gor comeback | | | | | 14%
Battre och smartare forvaring # 10%
Funktionellt — | 8%
Mer design, t.ex. kakeldesign | 5%
Familjerum 5%
Lyx/hotellkdnsla 5%
Mer prioriterat rum 5%
Mer farg 5%
Mijukare material, t.ex. tra och textil 3%
Bittre belysning 3%
Badrummet gar ihop med vardagsrummet 3%
Rena linjer 2%
Ovrigt 6%
Vet g] | 8%
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Om unders6kningen:

100 slumpmassigt utvalda branschpersoner som stéllde ut pa Mébelmassan (pa
Stockholmsmassan i Alvsjd), svarade pa atta fragor om vad de tror om framtidens badrum och
vilka trender som &r pa ingang. Fragorna stélldes pa en av branschdagarna, den 10 februari
2011.

For ytterligare information kontakta:
Pontus Eklind, vd

Telefon: 036-31 16 52

Mobil: 0708-16 83 62

E-post: pontus.eklind@aspenbad.se

Om Aspen

Aspen grundades 2002 och har redan etablerat sig som en ledande producent av designade
badrumsmabler i Norden. Varje ar lamnar drygt 35 000 fardigmonterade badrumsskap Aspens fabrik i
Jonkdping och nar marknaden genom cirka 300 utvalda aterforséljare. Féretaget omséatter drygt 100
miljoner kronor och har 30 anstéllda. Fér mer information besék www.aspenbad.se.

Om Aspens badrumsserier

Aspen har fyra olika mébelserier; Viskan, Lysan, Tidan och Solvik. Tvattstéllen bestar av akta porslin.
Smart belysning, konstruktioner som tal hemmets fuktigaste milj6, stilren design och genomténkta
forvaringslésningar ar andra kdnnemérken. Alla mébler fran Aspen levereras helt fardigmonterade, fér
enklast méjliga installation. Fér mer information besék www.aspenbad.se




